Rejestr wprowadzonych zmian

Wytyczne dla Beneficjentow w zakresie informagpromocji w ramach Regionalnego Programu
Operacyjnego Wojewddztwa Lubelskiego na lata 200732

Rozdziat 2. Zasady ogdlne
Pkt. 1, lit. ¢, d:

Zmiany o charakterze stylistycznym i technicznym.

Pkt. 2.:

Zmiany o charakterze stylistycznym i technicznym.
Pkt. 10.:

Whprowadzenie informacji o0 sposobie oznakowaniagkidw poza granicami Polski wzyku innym ni
jezyk angielski zgodnie z zapisami zaktualizowanept®gii komunikacji Funduszy Europejskich w Polsce
w ramach Narodowej Strategii Spojeona lata 2007-2013.

Cyt.: ,Do oznaczania projektow prowadzonych pozanjtami Polski wskazane jestygie znakow oraz
informaciji o wspoéifinansowaniu wegyku wigciwym dla kraju, w ktorym realizowany jest projekt.
Zastosowanie znaku w innym wariancigykowym, ri wskazany w niniejszych Wytycznych, wymaga
akceptacji Instytucji Zav@zapcej programem.”

Podrozdziat 2.1. Logo Narodowej Strategii Spojnézi (dla Programu Regionalnego)

Pkt. 5.:

Zmiany o charakterze stylistycznym i technicznym.
Podrozdziat2.3. Herb Wojewodztwa Lubelskiego

Pkt. 3.:

Zmiany o charakterze stylistycznym i technicznym.
Podrozdziat 3.1. Podstawowe obowkki informacyjno-promocyjne Beneficjentow
Zmiany o charakterze stylistycznym i technicznym.

Pkt. 1.:

Zmiana zgodnie z zapisami zaktualizowanej Strat&ginunikacji Funduszy Europejskich w Polsce
w ramach Narodowej Strategii Spéjeona lata 2007-2013.

Cyt.: ,Beneficjent podpisyic umow o dofinansowanie jednoczee wyraa zgo@ na upublicznienie jego
danych oraz informacji, o ktérych mowa w art. 7. @slit. d) rozporzdzenia 1828/2006".
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Pkt. 3.:

Zmiany o charakterze stylistycznym i technicznym.

Pkt. 5.:

Zmiany o charakterze stylistycznym i technicznym.
Pkt. 7.:

Zmiana o charakterze technicznym.
Podrozdziat 3.2. Tablice informacyjne

Pkt. 1.:

Zmiana zgodnie z zapisami zaktualizowanej Strat&ginunikacji Funduszy Europejskich w Polsce
w ramach Narodowej Strategii Spéjeona lata 2007-2013.

Cyt.. ,a) catkowity wktad publiczny do projektu pkracza 500 000 EUR (aby okii€, czy warté¢ wkiadu
publicznego do projektu przekracza kgv600 000 euro naly przeliczy te wartas¢ na walug euro. Do
tego celu nalgy zastosowakurs wymiany PLN/EUR, publikowany przez Europdjgiik Centralny (EBC)
z przedostatniego dnia pracy Komisji Europejskigniesicu poprzedzacym miesic podpisania umowy
o dofinansowanie projektu.)”

Podrozdziat3.3. Tablice pamatkowe

Pkt. 1.

Zmiana zgodnie z zapisami zaktualizowanej Strat&ginunikacji Funduszy Europejskich w Polsce w
ramach Narodowej Strategii Spofaona lata 2007-2013.

Cyt.: ,a) catkowity wktad publiczny do projektu pkracza 500 000 EUR (aby okii€¢, czy warté¢ wkiadu
publicznego do projektu przekracza kgv600 000 euro nalg przeliczy te wartas¢ na walug euro. Do
tego celu nalgy zastosowakurs wymiany PLN/EUR, publikowany przez Europdsskik Centralny (EBC)
Z przedostatniego dnia pracy Komisji Europejskiginiesizcu poprzedzacym miesic podpisania umowy
o dofinansowanie projektu.)”

Pkt. 6.:

Zmiany o charakterze stylistycznym i technicznym.
Rozdziat 4. Dodatkowe rekomendowane dziatania infanacyjne i promocyjne
Zmiany o charakterze stylistycznym i technicznym.

Pkt. 3.:

Zmiana techniczna zazana ze zmiapnnazwy Departamentu.

Pkt. 5.:

Zmiana zgodnie z zapisami zaktualizowanej Straté&@munikacji Funduszy Europejskich w Polsce
w ramach Narodowej Strategii Spojeona lata 2007-2013.

Cyt.: ,Materialy reklamowe w postaci gaetow powinny skyé zadaniom promocyjnym okienym we
wniosku o dofinansowanie, a takw sposdb bezgedni wskazywéna specyfik inwestycji objtej unijnym
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wsparciem. 1Z RPO zaleca Beneficjentom wykonaniena#dw o charakterze masowym, przeznaczonych
do promowania projektu w jak najszerszej grupiesziaicOw i opinii publiczne;.

Naleey pametac 0 szczegolnie racjonalnym gospodarowadiodkami przeznaczonymi na materiaty
promocyjne i zakup wytznie materialdbw o najwgzym walorze promocyjnym, ktére w nageteszym
stopniu lzdg realizowaly cele informacyjne

i promocyjne stegce programom i Funduszom Europejskim.ziéajest take, aby dystrybucja materiatow
promocyjnych niosta za sg@lprzede wszystkim wastokomunikacyjn, a nie upominkow”

Pkt. 9.:

Dodanie nowego punktu zgodnie z zapisami zaktuabre] Strategii komunikacji Funduszy Europejskich
w Polsce w ramach Narodowej Strategii Spéfoa lata 2007-2013.

Cyt.: \W przypadku publikacji prasowych oraz audycji teieyjnych beneficjent powinien zastoséwa
podstawowy wariant zestawienia logotypoéw. W przipadmisji audycji radiowej wystarczaym jest
komunikat o fakcie wspéifinansowania audycji szedkow Unii Europejskiej (bez podawania nazwy
wiasciwego funduszu).”

Pkt. 11.:

Dodanie nowego punktu zgodnie z zapisami zaktuabrej Strategii komunikacji Funduszy Europejskich
w Polsce w ramach Narodowej Strategii Spémoa lata 2007-2013.

Cyt.: ,\W przypadkach, w ktorych jedno oKame dziatanie, np. przeprowadzenie przetargu, coty
projektow finansowanych z dwoch lubekgizej liczby programoéw w ramach NSS, w materiatach
wytwarzanych w zwiku z tym dziataniem np. dokumentacji przetarg@egjinno by stosowane logo NSS.
Niemniej, naley zaznaczy ze na materiatach dotygeych realizowanych projektéw indywidualnie ngle
stosowa zasady okrdone przez wiciwg instytucg zarzydzapcq, czyli wykorzystywarozne rodzaje
wizualizacji.”

Rozdziat 4. Oznakowanie dokumentow i materiatow zigzanych z realizacy projektu
Zmiana techniczna nazwy rozdziatu.

Pkt. 7.:

Zmiana o charakterze technicznym.
Rozdziat 7. Dane kontaktowe

Pkt. 1.

Zmiana techniczna zazana ze zmiapnnazwy Departamentu.
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